Economia Y Poblacion

UNIDAD 2 EL MERCADO

CONTENIDO
1. INtroducCCiON: CONCEPLIOS DASICOS. ... e et e e ee e e e e e e e e e e e eeea s e aaea s e e s s ns s mmnemnneeceeeeeeeeeeas 5
1.1 Frontera de posibilidades de ProdUCCION ... et e e e e e e e e e e e e e e mmne s mneeeeeeeeeeeeeeas 5
2 = T o3 =T o o3 P TV =T U] T - o 6
1.3 Tres problemas fuNdameENntales.......... ...ttt e e e e ne et e e e e e nne e e e e e s e emeeeee e e seenesmeeeeeaanee 7
2 = I |V 1 0 N I T LSRR 8
pZ 00 T 0T o= 4 {7 T PR 8
P2 Y, o T To Yo o 1= PSR PP 8
P23 1o o o ] 11X PR 8
X IO ] o N A 1 Y 1 9
DIBMANGA ...ttt es e e eee 2 s e ee e s 2s e s Se e s Se eSS4 e SR Le oS LA SRS £e RS 4L E oA eh e s RA eSS e R e ees e st 9
L0 {1y v- T O O OO PSPPSR PR PP PUPRPPURTPP 12
INteracCion de 12 OFErta Y 18 DEMEANGA ...........cuuiruiteeeieeieis e ees e eee e ees s ee e es e o8 £e e e ee e ee e e 21 e 842 e e 1o e et en s 15
Y= 1 - T o o jError! Marcador no definido.
4. INTRODUCCION AL ESTUDIO DE LA ELASTICIDAD........ooeiieieieceecteeecteeeeeees st ts s sesase s sesn s 17
4.1 Elasticidad Precio de 1@ Demanda.............cooo i eee e e e e e e e e e e e e e e e e eer e m e e e s e nnnr e e e neenanre e eean 18
T B = T [ o =T L o7 o PSS 20

Educeciaf @ N
irtwal o prae-a




Economia Y Poblacion

5. TEORIA DEL CONSUMIDOR. ......oiiitieittceeeieee et steestestssssasssasstesstassssssssssassssssassssssssssssssssasasssessensases 26
5.1 Impacto de los cambios de Ios precios en el CONSUMIAOT. ........oociiii i e e e e e e e n e e 26
5.2 Preferencias Y ULIIAAAES. ...........uuieieee et ses s e e e et s aee e eeeeeereee s eeeeeeeeeeas s eaees e e asssnasnsnsnnnnesnnneesnnnessenns 28
5.3 CUIVas de iNAITEIENCIA. ......cocu ittt et e e e s e e ea e ee e s e mre e e eean e e e e eas s eeees s ne e s e s amne s e aenne s enennreeeeannnis 31
o0 S W eT o1 dT 0 g Tole [=T o0 0 =11 Ly ][ Lo TP PPRRPPP 34
Y= 1 - T o o jError! Marcador no definido.
L€ T T o TSP PP 36
Bibliografia 37

Educeciaf @ N

Wirtieal 5




Economia Y Poblacion

MAPA CONCEPTUAL

Unidad tematica N°2: E1 Mercado

El mercado

Esta constituido por las fuerzas de la

e B

Oferta Demanda

Que se unen por medio del mecanismo de

—~a A

Precios

I
El estudio de los cambios del consumidor cuando cambian los precios constituye la

v
Elasticidad

Mas las decisiones que maximizan el bienestar del consumidor llevan a la
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Teoria del Consumidor
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COMPETENCIAS

Analiza el comportamiento de un mercado por medio del analisis de las fuerzas de la oferta y la demanda que lo componen.
2. Formula estrategia de precios teniendo en cuenta el concepto de elasticidad precio de la demanda.
3. Analiza el comportamiento del consumidor teniendo en cuenta sus preferencias.
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UNIDAD 2 EL MERCADO

1. Infroduccion: conceptos basicos

Sobre variables econdmicas

El uso de modelos para la descripcion de una situacion econdémica conlleva el uso de variables. Ejemplo de algunas de las variables o
tipos de variables empleadas en la economia son:

Precio: Numero de unidades monetarias que se entrega por una unidad de un bien.

Cantidad: Medida fisica de los bienes o servicios que se generen en la economia.

PIB Produccion de bienes finales elaborados en un territorio, en un periodo determinado.

Numeros indices: Expresa los valores de la variable de un periodo, en relaciéon con los de un afio base.
Variables enddgenas: Son aquellas cuyo valor esta determinado por el modelo al que pertenece.
Variables exdgenas: Son aquellas cuyo valor no esta determinado por el modelo.

Variables de stock y de flujo: la primeras indican cantidades en determinado instante (los inventarios) y las segundas se refieren
al comportamiento de una variable en un periodo de tiempo (produccion).

Variables nominales y reales: Nominales: son afectada por la variacién en los precios.
Reales: aislan la variacion de precios.

Comparaciones entre variables econémicas

. . # personas _demandando empleo
Variables que se expresan como cociente: = =

Total _poblacion _activa

- Variables que se expresan como cambios porcentuales: inflacién, incremento sostenido en el indice de precios en un pais.

1.1 Frontera de posibilidades de produccion
Tal como se estudid en la unidad anterior, el problema que estudia la economia es la escasez. Quiere decir esto que con unos
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recursos (limitados) se van a producir una cantidad de bienes (también limitada). Por ejemplo, en el siguiente cuadro se consideran
cinco opciones que tiene una economia para genera dos productos A y B. Ademas, se presenta el numero de unidades que hay que
sacrificar del bien B para producir una unidad adicional de A. A esto se le llama costo de oportunidad.

Al graficar en un plano de ejes cartesianos las posibilidades de produccién que tiene esta economia, se genera una curva en la que
se refleja el limite de las posibilidades que tiene dicha economia. A esta curva se le llama frontera de posibilidades de produccion.

Opciones| Prod. A |Prod. B| Costo de
Oport.
A 0 18
B 1 17 1
C 2 14 3
D 3 9 5
E 4 0 9

(Ejemplo tomado de MOCHON, F.
p.29.)

Produccié
nde B

La curva es decreciente. Cuando se produce dentro de la frontera, se tiene una
asignacion ineficiente de recursos; mientras que es eficiente, cuando esta sobre la
frontera.

1.2 Eficiencia y Equidad
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Eficiencia

Cuando en una economia se logra el mejor provecho que le pueden proporcionar los recursos, entonces se dice que se esta
produciendo con eficiencia. De acuerdo con el presente grafico, siempre que se produzca dentro de las fronteras de produccion, por

ejemplo como en el punto A, es posible elevar el nivel de eficiencia. La maxima eficiencia se logra cuando se produce en la linea de a
frontera de posibilidades de produccién (E).
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Produccién de A

Equidad

Constituye la propiedad mediante la cual se busca una distribucién equitativa de la riqueza que genera la sociedad. Esto se realiza
por medio de politicas definidas por el Estado cuando, por ejemplo:

¢ Se tiene un sistema de asistencia social en salud, educacioén, etc.
e Estableciendo un sistema tributario progresivo (cuanto mas se tenga mas se paga).
e Se contempla un seguro para el desempleo.

1.3 Tres problemas fundamentales
Toda sociedad al poseer unos recurso limitados (trabajo, tierra y capital) debe decidir:

¢ Qué bienes son los que desea producir; pues, es imposible generar cualquier bien en cualquier cantidad, cuando no se tienen los
recursos en la misma variedad y cantidad.

También debe decidir en la forma cdmo va a producir esos bienes; pues, segun la forma que se tenga para producir las cosas
(tecnologia) asi sera la combinacion de recursos que se necesiten.

¢ Finalmente, se debe tomar la decisién de para quién se van a producir esos bienes.

En la sociedad contemporanea se tienen dos métodos para resolver estos tres problemas cruciales para toda economia. Cuando las
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fuerzas de la oferta y la demanda constituyen el mecanismo que se opta para tomar estas decisiones, entonces el sistema econémico
es el capitalismo; cuando estas tres cuestiones se resuelven a través de un plan, entonces el sistema es el socialismo. Para el caso
del presente curso se estudiara la forma cémo en el capitalismo se resuelven los problemas planteados.

2. El mercado
La oferta y la demanda son las fuerzas que hacen que funcione la economia de mercado. Los mercados pueden ser:

2.1 Competlitivos

Llamados también de libre competencia, las principales caracteristicas que lo distinguen son:
O Bines homogéneos: lo cual quiere decir que un producto no se diferencia de otro.

O Hay libertad para entrar y salir del mercado: o sea, que cualquier persona que desee entrar a hacer negocio lo puede hacer o
puede salir de él cuando lo desee.

O Numerosos compradores y vendedores: como aqui se expresa, la cantidad de personas que intervienen hace que ninguna, en
forma particular, pueda tener poder para influir en determinada decision.

O Precio aceptante: en otros términos, los precios que se cobran por unidad de producto son el resultado de la interaccion de
compradores y vendedores en su conjunto y por tanto son de aceptacién general.

2.2 Monopolios

Este tipo de mercado tiene dos caracteristicas distintivas:
O Un solo oferente y muchos demandantes

O El oferente o vendedor es el que impone el precio de los bienes.

2.3 Oligopolios

Se presentan cuando solo hay unos cuantos oferentes o vendedores y muchos demandantes.
Competencia monopolistica: cuando se tienen muchos vendedores que ofrecen productos que no son homogéneos, es decir, que
se distinguen por alguna caracteristica, entonces se dice que es un mercado monopolisticamente competitivo.

Monopsonio: este tipo de mercado se presenta cuando todo el poder de decisién sobare los precios lo tiene el comprador. Es decir,
que la caracteristica de este tipo de mercado se presenta cuando hay muchos vendedores, pero, un solo comprador.
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3. Oferta y Demanda

Demanda
Esta determinada por la cantidad de un bien que los compradores quieren y pueden comprar, a un determinado precio.

Variables determinantes:
O Precios
Renta
Precios de bienes relacionados
Sustitutos
Complementarios

OOooao

Gustos
O Expectativas

Tabla de demanda

Cantidad Cantidad Sumade

Precio demandada | demandada | demandas

porAenun | porBenun | A+Benun
lapso lapso lapso
0 12 7 19
5 10 6 16
10 8 5 13
15 6 4 10
20 4 3 7
25 2 2 4
30 0 1 1

Curva de demanda
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2 4 6 8 10 12

Cantidades demandas por periodo de tiempo

P 30+ p 07
25 27T
20 20
15+ 15 -
10+ 10 T
5+ 5 &
0 f f f f f e 0 ! f ! f f f Q 0 1 f f f f t f f -
2 4 6 8 10 12 2 4 6 8 10 12 24681012141618Q
Demanda de B Demanda de A Demanda del mercado

Demanda del mercado
Esta constituida por la sumatoria de las demandas individuales que se dan en un mercado.
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Condiciones del Ceferis Paribus

Como se dijo, el precio no es la unica variable determinante de la demanda. Cuando la ley de la demanda se expresa en forma de
tabla o gréfica, se parte de la consideracion de que las otras variables (las exdgenos, que no estan dentro del modelo) no cambian, es
decir que permanecen constante. Para denominar este conjunto de variables que no se modifican en un lapso determinado, se
emplea la expresion latina ceferis paribus. que significa “manteniendo constante todo lo demas”.

De lo anterior se desprende una pregunta: ; COmo se interpreta en el modelo grafico de la demanda un cambio en una de las
variables del cetreris paribus? Un cambio en una variable del ceteris paribus hace que la curva de demanda se desplace o cambie de
posicion; la funcion de demanda, como tal, es otra. De tal manera, distinguimos lo siguiente: cuando cambian los precios, esto
conlleva un cambio en la cantidad demandada, pero, cuando cambia otra de las variables determinantes, se produce un cambio en la
demanda.

Cambio en la cantidad demandada
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Oferta
Esta constituida por la cantidad de un bien que los vendedores quieren y pueden vender, a un determinado precio.

Determinantes:

O Precios

O Tecnologia

O Costo de los factores
O Expectativas

Tabla de oferta

. Captidad Captidad Suma de
Precio [ofrecida por Ajofrecida por B ofertas A+B
en un lapso | en un lapso
0 0 0 0
5 0 0 0
10 1 0 1
15 2 2 4
20 3 4 7
25 4 6 10
30 5 8 13

Curva de oferta
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30 - Oferta de A

25

Ofertade B
20

O —0O M- T

15

0 i i i i i
2 4 6 8 10 12

Cantidades ofrecidas en un periodo de tiempo

Cambios en las cantidades ofrecidas
B ; Qué efecto tiene sobre la oferta un cambio en los precios?
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Cambios en la oferta

B ; Qué efecto tiene en la oferta el cambio de una variable distinta al precio?
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O —0 M-~ T

Cantidades ofrecidas en un periodo de tiempo

Interaccién de la Ofertay la Demanda

O Como se puede observar en la grafica, la interaccién de la oferta y la demanda definen un punto comun, que es donde se cortan.
Este es el punto de equilibrio, el cual a su vez define los precios de equilibrio y las cantidades de equilibrio.

O En el punto E las cantidades de bienes que los vendedores quieren y pueden vender, es exactamente igual a las cantidades que
los compradores quieren y pueden comprar. Por esta razon se dice que en E el mercado se vacia.
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Precio

Cantidades ofrecidas o demandadas en un lapso

Cuando los precios del mercado son diferentes al precio de equilibrio, se presenta un desequilibrio que puede originado por un precio
mayor que el de equilibrio, en cuyo caso se presenta un exceso de oferta. El otro caso es cuando el precio esta por debajo del precio
de equilibrio, en esta situacion se presenta un exceso de demanda,
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Precio

Exceso de
oferta

Exces:o de
dema:nda

Qe

Cantidades ofrecidas o demandadas en un lapso

Cuando el desequilibrio que se presenta es tal que los precios estan por debajo del precio de equilibrio, como el caso de P4 de la
grafica; se dice que existe un exceso de demanda, entonces habra una presidn sobre el precio para que éste suba. En el caso que el
precio esté por arriba del precio de equilibrio como en el caso de P»; se dice que existe un exceso oferta, entonces habra una presién
para que los precios bajen.

4. Introduccidén al Estudio de la Elasticidad

Uno de los aspectos que mas interesa al productor esta relacionado con el ingreso que generan sus ventas. De tal forma, el ingreso
esta determinado por el comportamiento de dos variables: el precio y las cantidades, de donde se obtiene que IT = P*Q (ingreso total
igual a precio por cantidades). Si por cualquier razén (un avance tecnolégico, por ejemplo) la oferta de un bien aumenta, entonces, se

17
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espera que los precios bajen y las cantidades demandadas aumenten. ¢ Esta circunstancia (la de que los precios bajen y aumenten
las cantidades demandadas) mejoraria o0 empeoraria los ingresos de nuestro productor? Para conocer el impacto del incremento de la
oferta en los ingresos del productor es necesario aplicar el concepto de elasticidad, el cual constituye una medida de la respuesta que
el consumidor da a los cambios de precios en un mercado.

Tome como ejemplo la siguiente situacién, donde se refleja la conducta de un consumidor frente a su decision de demanda cuando
cambian los precios para el caso de dos bienes.

o o
© ©
3 B
= 5
= 12 “““““ =
g . 2
o | o
o ! o
jul | jul
£ 10f--------- Fmmmmmme T2 S

| |

: : D

| |

| |

I I

60 100
Cantidades por periodo de tiempo Cantidades por periodo de tiempo Como se puede observar, en el primer caso

existe una mayor sensibilidad del consumidor en su respuesta de demanda frente a los cambios de precios que en el segundo caso.
Si los precios suben en un 20% este consumidor disminuye las cantidades demandadas en un 40% en el primer caso, mientras que
en el segundo caso solo es del 10%. El grado de sensibilidad que tenga el consumidor a estos cambios esta relacionado con el
concepto de elasticidad.

4.1 Elasticidad Precio de la Demanda

Mide el impacto que tiene en el consumidor los cambios de precios en las cantidades demandadas de un bien. De tal manera, que si
la respuesta del demandante es significativa, o notoria, 0 mas que proporcional, se dice, entonces, que dicha demanda es elastica; al
contrario, si la respuesta es poco significativa o si es leve, entonces, se dice que la demanda es inelastica. La expresion matematica

de este concepto es:
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A%Q
T A% P

Los principales determinante de esta sensibilidad son:

1. Que el bien sea de primera necesidad o de lujo. La conducta del consumidor, al igual que la elasticidad de la demanda,
depende de muchas variables. Asi tenemos, por ejemplo, que hay bienes que el consumidor puede considerarlos necesarios y
otros como bienes de lujo. Los servicios de transporte es un bien de primera necesidad; en estos casos, si los precios
cambian, el cambio en la cantidad demandada no se altera sustancialmente, por esto se dice que es un bien inelastico. Pero,
cuando se incrementa el precio de bienes como el de los perfumes finos, la cantidad demandada baja sustancialmente; en
estos casos, este bien se puede considerar como de lujo y, por tanto, como bienes elasticos. Logicamente que la conducta
descrita frente a estos dos bienes, se refiere a un consumidor y, en forma alguna, se quiere indicar que este sea el
comportamiento de todos los consumidores de una sociedad.

2. Sustitutos cercanos. Este es otro determinante de la elasticidad; si sube el precio de un bien que tiene un sustituto cercano, el
consumidor preferiria adquirir el sustituto; por esto, su respuesta frente a los precios sera la demanda de una cantidad
significativamente menor, por ello, estos bienes se dice que son elasticos. Por otro lado, los bienes que no son sustituibles con
facilidad (la sal, por ejemplo) un cambio en los precios no modificara sustancialmente la cantidad demandada; por esto, este
tipo de bienes, son considerados como inelasticos.

3. Horizonte de tiempo. Tomemos como ejemplo la gasolina; si sube el precio de ésta, en el corto plazo es de esperar que las
cantidades demandadas no sufran mayores cambios, pero, en el largo plazo, a medida que transcurre el tiempo, la gente
adquirira carros que economicen combustible o ubiquen sus viviendas en lugares cercanos a los sitios que mas frecuenta o
que opten por usar el servicio publico de transporte; de esta forma, en unos afos, la cantidad demandada de gasolina va a
disminuir considerablemente.

4. La proporcion del gasto en el total de los ingresos. Si el total de los gastos incurridos en la adquisicién de un bien es poco
representativo frente al total de los ingresos, la reaccién que tendra un consumidor frente a los cambios de precios sera poco
sensible (en cuyo caso se tiene una demanda inelastica), pero si la proporcion del gasto es significativa, el consumidor sera
mas sensible, en cuyo caso, la demanda sera elastica.

La Elasticidad y la Pendiente de la Curva en un Punto

La elasticidad de la demanda en un punto de la curva, estéa relacionada con la pendiente. Cuando se tiene una mayor pendiente, la
demanda es mas inelastica en este punto, que cuando se tiene una menor pendiente. De esta forma, cuando la curva de demanda es
vertical, se tiene una demanda perfectamente inelastica en cualquiera de sus puntos y cuando es horizontal, perfectamente elastica.
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La elasticidad sera negativa, toda vez que la pendiente de la curva de demanda es negativa o decreciente. Pero, este signo no tiene
ninguna otra connotacién o significado, razén por la cual al momento del analisis se hace abstraccion de él. Asi, lo que interesa es el
valor numérico que arroja el calculo de la elasticidad, de acuerdo con lo cual se puede clasificar de la siguiente forma:

e Cuando <1 =>inelastica;

e Para >1= > elastica;

e Cuando =1 => elasticidad unitaria;

e Para =0 = > perfectamente inelasticay
e Cuando = o => perfectamente elastica.

4.2 Elasticidad — Arco

Cuando se quiere medir la elasticidad en un rango de precios, para hacer la comparacion entre ellos, hay que tener en cuenta si
estan aumentando o disminuyendo. Por ejemplo, si los precios suben de $10 a $12, la variacién es de $2 y la variacion porcentual
sera el 20% (2/10); pero, si los precios bajan de $12 a $10, la variacion es la misma ($2), pero, la variacion porcentual pasa a ser
16,37% (2/12). Como puede observarse, la base cambia si los precios aumentan o disminuyen. La manera de resolver esto es
tomando el valor promedio de los dos precios {(P1 + P2)/2}. De igual forma se procede cuando se trata de las cantidades

demandadas.
A% P= _r2-n A%Q:M
(P2+P1)/2 (Q2+Q1)/2
Con base en lo anterior, la elasticidad arco seria:
- AQ (P2+P))
AP (Q2+ Q)
llustracion 1: demanda perfectamente _
inelastica. A% P = (12-10) _ 2z =18,18%

(12+10)/2 11
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D 100-100 0
3 (100+100)/2 50
I, S
( 0 )(10+12) 0
E _____________ 77: =
0,1818 100
100
llustracion 2: demanda inelastica n <1 _
A% P = (12-10) =i=o,1818
(12+10)/2 11
p% =010 10053
(91+100)/2 95
0,1053
=———=-0,58
1 D 7= 01818
90 100
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60 100

Cantidades por periodo de tiempo

llustracion 3: 12-10 2
demanda con elasticidad unitaria A% P = (1(2 T10) /)2 ETE 0,1818

A% O = (83.4-100) :—£=—0,1818
§ (83.4+100)/2 91.7
g 12 0,1818
-§ | 77 R — =
& 10f--co-aan J:, _______ : —0,1818

.1 D
834 100

llustracion 4: demanda elastica > 1. _

A% P = (12-10) =£=0,1818

(12+10)/2 11
g A% O = (60-100) :_40:_0’5
5 12 (60+100)/2 80
S0 n= _ 95 s
-0,1818

llustracion 5:
demanda perfectamente elastica
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ParaunP >10=>Qq4=0

Cuando P = 10 => el

D consumidor compra
cualquier cantidad del
bien.

10

Precio por unidad

Paraun P < 10 => Q4 = 00

Cantidades por periodo de tiempo

La elasticidad y el Ingreso Total
El'lT = P*Q, lo cual, desde el punto de vista grafico se puede representar de la siguiente manera:

Precio por unidad

1| S

D

100
Cantidades por periodo de tiempo

¢, Cémo cambia el IT cuando hay un movimiento a lo largo de la curva de demanda? La respuesta a este interrogante esta
determinado por la elasticidad de la demanda en el punto.
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Primer Caso: IT cuando la demanda es inelastica.

Observe el caso correspondiente a la llustracion 2, cuando al subir los precios de 10 a 12, las cantidades demandadas disminuyen de
100 a 90, como se vio la elasticidad en este caso es -0.58 (demanda inelastica) el ingreso total aumenta de 1.000 a 1.080. Si los
precios bajaran de 12 a 10, entonces el ingreso pasaria de 1.080 a 1.000. Conclusién: cuando la demanda es inelastica, al subir los
precios se sube el ingreso total y, viceversa, cuando bajan los precios baja el ingreso total.

12{cmmccaaea

Precio por unidad
Precio por unidad

D

100 90

Cantidades por periodo de tiempo Cantidades por periodo de tiempo

D

)
—
o
o
o

—
o
(09)
o

Segundo Caso: IT cuando la demanda es unitaria

Témese como ejemplo la ilustracion 3. En este caso el incremento en los precios genera una disminucion de las cantidades
demandadas en la misma proporcién. Es decir, los precios bajan en igual proporcidén que las cantidades, razon por la cual el ingreso
total no cambia. Conclusién, cuando la elasticidad es unitaria, el ingreso total permanece igual ante cambios en los precios.

Precio por unidad
Precio por unidad

—
o

100 83,4

Cantidades por periodo de tiempo Cantidades por periodo de tiempo

Tercer Caso: IT cuando la demanda es elastica

Témese el caso de la ilustracion 4, donde la elasticidad de la demanda es de -2.75 (demanda elastica). En este caso al subir los
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precios de 10 a 12 y las cantidades demandadas disminuir de 1.000 a 720, se tiene una disminucién en los ingresos totales. Pero, si
los precios estuvieran en 12 y bajaran a 10 el ingreso aumentaria de 720 a 1.000. Conclusion: cuando la demanda es elastica, una
disminucién en los precios genera un aumento en los ingresos totales.

Precio por unidad

Oy

100

Cantidades por periodo de tiempo

Precio por unidad

60

Cantidades por periodo de tiempo

Elasticidad a lo largo de una Curva de Demanda

No todas las curvas de demanda tienen la misma elasticidad en cada uno de sus puntos, asi sea lineal y tengan la misma pendiente.
La elasticidad pude variar a lo largo de la curva.
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Demanda

Precio por unidad
[e)]

2 4 6 8 10 12 14

Cantidades por periodo de tiempo

] _ llustraciones
5. Teoria del consumidor.

http://www.eumed.net/cursecon/4/index.htm
5.1 Impacto de los cambios de los precios en el consumidor.

Las personas, independientemente del campo donde se desempefien, les interesa (en
virtud a su participacion en la vida social) conocer el por qué los consumidores y las
empresas actuan de determinada forma. Asi mismo, es importante ver como se forman
los precios de los bienes y servicios, para esto, la Microeconomia ofrece una serie de
postulados y teorias que facilitan la comprension del mundo donde interactuan
consumidores y empresarios.

Efectivamente, el precio determina que un consumidor decida adquirir determinada 26

3
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cantidad de bienes. Sin embargo, cada demandante reacciona de manera diferente
ante los cambios que tenga esta variable.

Impacto de los Precios en la decision de un consumidor

Considérese esta situaciéon: 1° Cuando el precio de un articulo es $5, una persona
“Arnulfo” decide adquirir 3 unidades de ese bien; otra, “Bertilda”, se decide por 6, y hay
otra “Carmela” que a ese precio no le interesa ese bien. 2° Pero, si el precio fuere $4,
“Arnulfo” compra 6 unidades, “Bertilda” 9 y “Carmela” 3. 3° De esta manera cada una
de estas personas con su respuesta a los cambios de precio tiene su propia curva de
demanda.

Las Curvas de Demanda

Curva de demanda Curva de demandad
de Arnulfo de Bertilda de Carmela

Curva de demanda

e A

306 9 Q2 5 ¢ 4 Q 3 Q
(Ejemplo tomado de MILLER. Microeconomia. P.58)

[o)}
O

Demanda de mercado
Sumatoria de demandas individuales
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Precio por
Unidad

Precio por
Unidad

Precio por
Unidad

Precio por
Unidad

3 6 9 3 6 9 3 6 9 3 6 9
(Ejemplo tomado de MILLER. Microeconomia. P.58)

12 15 18

5.2 Preferencias y utilidades.

Preferencia por un Bien: la respuesta que dan las personas a los cambios en los
precios, comprando mas de un bien que de otro, es el reflejo de las PREFERENCIAS
que se tiene por los bienes.

Utilidad: las preferencias de una persona o la satisfaccion que ella recibe al consumir
un bien se puede relacionar con la UTILIDAD. La utilidad es una propiedad comun a las
cosas que se desean.

http://www.eumed.net/cursecon/4/utilidad.ht
m

http://www.auladeeconomia.com/micro-
material3.htm

¢ Es posible medir la utilidad?
Para medir el grado de satisfaccion que tiene el consumidor al adquirir un articulo
se utiliza el “UTIL”.
Como las medidas cardinales son poco utiles o poco apropiadas para un “UTIL”,
entonces, se emplea las unidades ordinales.

“‘UTILIDAD”: variable cuya magnitud relativa indica preferencia.

http://www.eumed.net/cursecon/4/utilidad.ht
m
http://www.eumed.net/cursecon/ppp/utilidad

.ppt

llustracién: Utilidad Total

La utilidad total aumenta a medida que se incrementa el consumo, hasta llegar aun
maximo, punto a partir del cual empieza a descender. En el siguiente ejemplo, se
observa que la UT llega a un maximo de 20, cuando Q = 4; luego, para Q =6, la UT
desciende a 18.

Educaciof
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Cantidad consumida del bien 0 1 2 3 4 5 6
X
Utilidad total (UT) 0 10 16 19 20 20 18
(Ejemplo tomado de MILLER. Microeconomia. P.60)
llustracion: Utilidad Marginal THlidad Viarghal

Los cambios producidos en la utilidad total, cuando el consumo se incrementa en una
unidad, se denominan UTILIDAD MARGINAL. Obsérvese, el caracter decreciente de

ésta.
Cantidad consumida del bien 0 1 2 3 4 5 6
X
Utilidad marginal (UMg) 0 10 6 193 1 0 -2

(Ejemplo tomado de MILLER. Microeconomia. P.60)

Comportamiento UT y la UMg

En general, mientras la curva de Utilidad Total aumenta a una tasa continuamente
decreciente, la Utilidad Marginal tiene una tendencia decreciente.
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Supuestos de la Teoria La transitividad de las preferencias
El método empleado por la economia parte de hipétesis, supuestos y conceptos http://www.eumed.net/cursecon/ppp/transitivida
como base para formular las teorias. d_preferencias.ppt

Para el andlisis de la teoria de la utilidad se parte de los siguientes supuestos:
Integridad: “el consumidor cuando se enfrenta a una eleccion entre ciertas
combinaciones de bienes, puede, efectivamente, decidir cual de ellas prefiere o
cuales combinaciones le son indiferente.

Consistencia: el consumidor es consistente entre diferentes combinaciones de
bienes.
Insaciabilidad: mas es preferible a menos.
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Supuestos en Grafica

Estos supuestos se pueden representar en un espacio geométrico que indique el
mismo nivel de satisfaccion para diferentes consumos de bienes. Por ejemplo, las
siguientes combinaciones producen el mismo nivel de satisfaccién o utilidad.

Combinacion | ABIC D
Consumo de X bienesalmes | 1 (2 (3 | 4
Consumo de Y bienes almes 10| 4 (2 |1

Supuestos en Espacio Geométrico

Al graficar los datos de la tabla anterior obtenemos una curva de indiferencia. Aqui se
observa que mas es preferible a menos; si X disminuye, para mantener el mismo nivel
de satisfaccion es necesario que suba Y.

—_t

' 2 3 4 BienX

Bien,Y,

5.3 Curvas de indiferencia.
Esta se define en un espacio de bienes como la combinacion de distintas canastas
ante la cual el consumidor es indiferente, o, en otros términos, tiene la misma
satisfaccion o “utilidad”.
Tiene, en virtud al supuesto de insaciabilidad, pendiente negativa.

Bien X
Campo de Curvas de Indiferencia Bien
Considerando el espacio de bienes, existe un numero infinito de curvas de indiferencia.
De tal manera, unas habran de ser mas “altas” otras mas “bajas”.

A B
Bien X

Educaciof @ N
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Patrones de Preferencia
Las personas, por su diversidad en gustos, ingresos, cultura, etc. tienen diversos
patrones de preferencias, tal como se representa en las graficas anteriores.

Persona A Persona B Persona C Persona D

Y Y Y Y

X X X X

Propiedades de las Curvas de Indiferencia
1° Tienen pendiente negativa.
2° Por cada punto del espacio de bienes pasa una y solo una curva.
3° No se pueden cruzar.
4° Todas las curvas de indiferencia son convexas hacia le origen.

Tasa marginal de Sustitucion

Al pasar de A a B, de Ba C odeC a D lacurva de indiferencia indica que se sacrifica
cierta cantidad del bien Y para aumentar en una unidad el consumo de X, de tal manera

que se conserva el nivel de utilidad. Este incremento de Y es la Tasa Marginal de
Sustitucion de X por Y.
(TMgSxy)

Se define como el cambio en el consumo de Y motivado por un cambio en una unidad
de X

31/

4 Bien X

llustracion
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X Y
(# conciertos al mes) (# cines al mes)
1
> 2/1
2 5
1/1 e
3 > \4
> (1/2)/1
3 12

La pendiente de la tangente en un punto de la curva de indiferencia, constituye otra
manera de mostrar la TMgS en dicho punto.

Obsérvese como, en la medida que descendemos por la curva de indiferencia, la TMgS
va decreciendo. Esta propiedad se conoce como Tasa Marginal de Sustitucion
Decreciente

UMg
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Considerando las bases de nuestro modelo, los consumidores al preferir mas a menos
y teniendo en cuenta la caracteristica de ordinalidad que tienen las curvas de
indiferencia, podemos afirmar que las curvas situadas a la derecha de la | representan
mas utilidad que ésta.

BienY,

yisg

Bien X

5.4 El optimo del consumidor.

Para adquirir bienes y servicios, el consumidor necesita ingresos. A su vez, los bienes
tienen un precio.

M = monto de los ingresos

Px = Precio del bien X

Qx = Cantidades del bien X

Py = Precio del bien Y

Qy = Cantidades del bien Y
Entonces:

M = QxPx + QyPy

Qy = (M/Py) - (Qx)(Px/Py)
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Qx = (M/Px) - (Qy)(Py/Px)

Un ejemplo : si graficamos con: Y
M =30
Px=3 15
Py =2

Si todo el presupuesto se gastara adquiriendo el bien X, se podria comprar un maximo
de 10 unidades (30 que es el monto del ingreso entre 3 que es el precio de X). Si se
gastara todo el presupuesto en el bien Y, entonces, se podria adquirir un maximo de 15
unidades. De aqui surge una curva de restriccion presupuestaria, tal como se 10
muestra en la grafica.
La curva de Restriccidon Presupuestal tiene como ecuacion: Y
Qy = (M/Py) - (Qx)(Px/Py), que es la ecuacion de una linea recta, en donde se observa
que la pendiente esta dada por la relacion de precios: (Px/Py). Esta pendiente
representa la Tasa Marginal de Sustitucion del Mercado (TMgSM) que "es la tasa a
la cual el consumidor puede intercambiar X por Y"

El area sombreada representa el espacio de presupuesto y la linea las combinaciones Y
maximas posibles que pueden adquirirse, dado los niveles de ingreso y precio de los
bienes.

¢, Cual es la combinacién de bienes que le proporciona al consumidor el maximo
beneficio?

Para esto es necesario combinar lo que es posible (Restriccién Presupuestal) y las
combinaciones de preferencia que se tiene entre los bienes (Curvas de Indiferencia).
Para tomar esta decision se parte de la base que el consumidor tiene un
comportamiento racional, es decir, aspirara a la mayor utilidad, teniendo en cuenta los
limites de su presupuesto. La combinacién que elija sera, entonces, el punto 6ptimo de

" Ejemplo tomado de MILLER. Microeconomia. P.76 35
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consumo.

Geométricamente, el 6ptimo es el punto de la maxima curva de indiferencia que toca la Y
restriccién presupuestal. O sea, cuando la
TMgS = TMgSM
Y, analiticamente cuando
TMgS = (Px/Py) =TMgSM

GLOSARIO

COSTO DE OPORTUNIDAD: Costo en que se incurre al tomar una alternativa y desechar otras. Los costos de oportunidad son
crecientes, ya que la mayor obtencion de un bien en cantidades iguales requiere renunciar a cantidades mayores del bien alternativo.
Esto ocurre porque los recursos no son igualmente productivos en actividades distintas. (ver:
http://www.geocities.com/ggabriell/glosario.htm)

EFICIENCIA ECONOMICA: exige que se maximice el valor en colones (u otra unidad monetaria) del producto por cada colén gastado en
su produccion. (ver: http://www.geocities.com/ggabriell/glosario.htm)

EFICIENCIA TECNICA: exige que se utilice un proceso productivo que no emplee mas recursos de los necesarios para generar un cierto
producto. (ver: http://www.geocities.com/ggabriell/glosario.htm)

ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA: Es el grado de sensibilidad de la cantidad demandada ante una variacion en el precio del
bien. (ver: http://www.geocities.com/ggabriell/glosario.htm)

MONOPOLIO: Situacion en la cual una mercancia o servicio es provista por un solo vendedor. Dado que en la practica es corriente
encontrar sustitutos proximos para la mayoria de los bienes y servicios, los monopolios absolutos son bastante infrecuentes, aunque, por
otra parte, casi todos los productores ejercen algun grado de monopolizacidén del mercado, ya sea por caracteristicas especificas de las
mercancias que producen o porque las mismas no se ofrecen en idénticas condiciones de tiempo y espacio con las que compiten con
ellas. De alli que, en una economia de mercado, el monopolio puro resulte un caso limite, de alguin modo comparable al de la
competencia perfecta. (ver: http://paginas.ufm.edu/Sabino/DIC-O.htm)

OLIGOPOLIO: Aquella situacién de mercado en que la oferta de un producto esta limitada a un pequefio nimero de empresas. Es una
situacion algo menos extrema que la del monopolio o el duopolio, aunque en la practica puede acercarse bastante a ellas. En
condiciones de oligopolio se genera normalmente una fuerte interdependencia entre las diversas empresas que participan en el mercado:
cada una de ellas sabe que sus decisiones sobre cantidades o precios afectara directamente las decisiones de las restantes, lo que no
ocurre cuando las empresas competidoras son muchas y el mercado esta atomizado. De alli que el analisis del oligopolio sea diferente al
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de competencia perfecta y diferente también al del caso de una sola empresa, el monopolio. (ver: http://paginas.ufm.edu/Sabino/DIC-
O.htm)

MONOPSONIOQO: Situaciéon en la cual la demanda total de una mercancia la ejerce un solo comprador. El monopsonio se produce
generalmente con respecto a ciertos factores de produccién -como por ejemplo la demanda de cierto tipo de trabajo especializado- o con
materias primas y bienes en proceso; existe monopsonio de bienes de consumo, ademas, en algunos casos especiales: el ejército de un
pais puede ser el unico comprador de cierta clase de equipo o armamento, o ciertos distribuidores o mayoristas pueden ser los unicos
demandantes de cierto tipo de bienes que luego ofreceran al publico. (ver: http://paginas.ufm.edu/Sabino/DIC-O.htm)

OFERTA: Distintas cantidades de un bien que un vendedor esta dispuesto a vender a diferentes niveles de precios alternativos. (ver:
http://www.geocities.com/ggabriell/glosario.htm)

DEMANDA: Consiste en cantidades de un bien que un consumidor estd dispuesto a comprar a diferentes niveles de precios
alternativos. (ver: http://www.geocities.com/ggabriell/glosario.htm)

CURVA DE INDIFERENCIA: Una curva que enlaza los puntos de igual utilidad que encuentra un consumidor ante las diferentes
combinaciones de dos bienes, X' e Yi dado que la utilidad es la misma para cada una de esas combinaciones especificas se dice
entonces que el consumidor es indiferente ante las mismas. (ver: http://paginas.ufm.edu/Sabino/DIC-O.htm)
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